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OBIETTIVI 
Il corso mira a fornire agli studenti le competenze tecniche e progettuali necessarie per ideare e 
realizzare prodotti editoriali in formato cartaceo e digitale. Attraverso un approccio teorico e 
pratico, gli studenti saranno guidati nell’organizzazione e nella gestione dei contenuti editoriali, 
imparando a sviluppare un linguaggio visivo coerente e innovativo. Il corso promuove una 
coscienza critica nel campo della grafica editoriale, analizzando case studies e le principali 
tendenze del settore. Particolare attenzione sarà dedicata alla tipografia, all’impaginazione, alla 
scelta cromatica e alla progettazione di layout efficaci e funzionali basandosi sulla sezione aurea. 
Gli studenti impareranno a considerare il target di riferimento in base all'area dell'indirizzo 
accademico, a rispondere alle esigenze del mercato editoriale e a utilizzare software professionali 
per la creazione di progetti editoriali completi.  
 
 
CONTENUTI​
Il corso si articola in diverse fasi che riflettono lo sviluppo di un progetto editoriale completo, dalla 
ricerca iniziale fino alla realizzazione finale. 

●​ Ricerca e analisi delle pubblicazioni​
Gli studenti inizieranno con lo studio di tre pubblicazioni, selezionate in base a un filone 
temporale, tematico o geografico e dell’area dell’indirizzo. Questa fase è volta a sviluppare 
una comprensione critica delle diverse tipologie editoriali, analizzandone struttura, 
linguaggio visivo e target di riferimento. 

●​ Studio delle gabbie e delle griglie​
La progettazione del layout sarà approfondita attraverso lo studio di gabbie e griglie 
editoriali, fondamentali per garantire coerenza e leggibilità. Saranno analizzati esempi 
pratici e applicati strumenti per organizzare contenuti visivi e testuali in maniera armoniosa. 

●​ Progettazione del menabò e del timone / flatplan​
Gli studenti apprenderanno come pianificare un prodotto editoriale con l’ausilio del 
menabò e del timone (flatplan), strumenti indispensabili per la gestione dei contenuti e la 
definizione della struttura narrativa e visiva del progetto. 

●​ Gestione dei font, degli stili e contorno delle immagini​
Particolare attenzione sarà dedicata alla scelta e alla gestione dei font e degli stili 
tipografici, con un focus sull’armonizzazione degli elementi visivi. Si imparerà a gestire il 
testo in relazione alle immagini, applicando tecniche di contornatura e disposizione per 
ottenere un equilibrio visivo.   

●​ Progettazione della copertina, tecniche di stampa e della rilegatura​
Gli studenti concluderanno il corso con la progettazione della copertina e un’introduzione 
alle tecniche di stampa, tra cui offset, digitale e lavorazioni speciali (verniciatura, rilievi, 

 



 

ecc.). Inoltre, saranno esplorate diverse tecniche di rilegatura, dalla più tradizionale alla più 
innovativa, con un’analisi della loro applicazione pratica.  

Approccio pratico e teorico​
Le lezioni includeranno esercitazioni laboratoriali con l’uso di software professionali, culminando 
nella creazione di una pubblicazione completa e originale.​
La fase finale sarà la realizzazione e valutazione del progetto editoriale stampato. 

 
 
PREREQUISITI 
È richiesta una conoscenza base di software per la gestione dei testi, come Microsoft Word o 
LibreOffice, e una minima esperienza con strumenti di editing immagini semplici, come Canva o 
Photopea. Non è necessaria familiarità con software grafici avanzati, poiché il corso approfondirà 
Adobe InDesign per l’impaginazione, Adobe Photoshop per il ritocco immagini e Adobe Illustrator 
per grafiche vettoriali. Indispensabili precisione, creatività e organizzazione. 
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ESAME FINALE 
Gli studenti dovranno realizzare due elaborati: un artefatto stampato e rilegato come prototipo 
editoriale e un’impaginazione digitale in formato PDF. I lavori dovranno evidenziare l’applicazione 
pratica degli argomenti trattati, come la gestione delle pagine mastro, l’uso di elementi grafici 
continui, alternati o interattivi. La valutazione si baserà sulla qualità progettuale, l’attenzione ai 
dettagli e l’originalità creativa, tenendo conto l’area dell’indirizzo degli studenti e dei temi 
assegnati dal docente. 
 
 



 

DOCENTE 
Classe 1980, Ylbert Durishti è un artista multimediale, docente e graphic designer con oltre 15 
anni di esperienza nel campo accademico. Dopo gli studi presso l’Accademia di Belle Arti di Brera 
nel 2006, ha iniziato la sua carriera come tutor nello stesso istituto. Come docente inizia ad 
insegnare Web Design base e avanzato, ampliando nel tempo il suo insegnamento a discipline 
quali Sistemi Interattivi, Progettazione di Software Interattivi, Grafica Multimediale per i Beni 
Culturali e Metodologia Progettuale della Comunicazione Visiva presso l’Accademia di Belle Arti 
ACME di Milano, dove continua a svolgere attività didattica dal 2008.​
Nel 2010 ha fondato Ylbis Studio, ricoprendo il ruolo di Art Director fino al 2022. Durante questo 
periodo, ha realizzato progetti di grafica e comunicazione visiva per startup, eventi culturali e il 
terzo settore, occupandosi di cataloghi di mostre, siti web e identità visive coordinate. Le sue 
creazioni, ispirate alla filosofia Open Source, si distinguono per un design accessibile e innovativo, 
mirato a promuovere una cultura basata sulla condivisione e la partecipazione.​
Tra il 2012 e il 2019 ha curato Ecoismi, un progetto nato all’Accademia di Brera dopodiché 
espanso nell’hinterland milanese, un evento di arte contemporanea che ha coinvolto giovani artisti 
internazionali nella realizzazione di opere site-specific incentrate sul rapporto tra arte, natura e 
territorio. Parallelamente, dal 2018 al 2022, ha collaborato con il Politecnico di Milano, insegnando 
nei corsi master di secondo livello di PolisMaker, e ha partecipato al progetto Mi Generation Camp 
del Comune di Milano, dove ha formato giovani creativi in Grafica e Web Design.​
Come artista, ha partecipato a svariate mostre sia a livello nazionale e sia internazionale, ha 
realizzato installazioni multimediali e interattive, tra cui un’opera grafica-optical permanente 
#thecutline in Largo Bigatti a Milano, nell’ambito del progetto di rigenerazione urbana 
Lacittàintorno, promosso da Fondazione Cariplo.​
Dal 2024 è docente presso l’Accademia di Belle Arti L’Aquila per il codice disciplinare ABPR19, 
dove si impegna a promuovere un design grafico inclusivo e collaborativo, ispirando le nuove 
generazioni verso un approccio etico e innovativo alla progettazione. 

 


